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1. Einleitung

Wenn man das Wort ,Medien® hort, denken die meisten zuerst an Fernsehen,
Nachrichten, Facebook oder WhatsApp. Aber auch Zeitungen, Plakate, Flyer, Fotos,
E-Mails, Musik, selbst Sprache kann als ,Medium* bezeichnet werden.

Aber was haben all diese Medien gemeinsam?

Das Wort ,Medien, ist die Mehrzahl vom lateinischen Wort ,Medium®, welches
Ubersetzt ,Mitte” bedeutet. Man kann sagen, dass ein Medium in der Mitte zwischen
zwei Menschen steht, die miteinander kommunizieren. Medien sind insbesondere bei
der Vermittlung von Informationen wie Texten, Bildern und Ténen von einer Person
zur anderen von grof3er Bedeutung. Erst durch Medien wird es uns ermdglicht, dass
man sich informieren, unterhalten und austausche kann.

,Medien® gab es bereits im friihen Zeitalter der Geschichte. Damals galten aber nicht
Radio, Fernsehen oder Zeitungen als Vermittler sondern vielmehr waren es die
Menschen selbst, die Informationen von Hof zu Hof trugen.

Es stellt sich nun die Frage, wenn von Neuen Medien gesprochen wird, was damit
gemeint ist. Unter dem Begriff ,Neuen Medien“ versteht man immer die jeweiligen
Medien, welche gerade als ,neu” betitelt werden oder einfach zuletzt erschienen sind.
Dadurch sind die Medien, die tatsachlich als ,neu” angefuhrt werden, einem
standigen Wandel ausgesetzt.

Die standigen Neuerungen und Verbesserungen der Medienlandschaft haben uns
dazu bewogen, uns mit der Thematik ,altbewahrte Infokanale und Neue Medien® im
Bezug auf den Eisenbahnermusikverein Stadtkappelle St.Veit an der Glan
auseinanderzusetzen. Gerade als Musikverein ist es besonders wichtig,
Informationen nach auf3en zu vermitteln, Menschen tber unser Tun und Handeln zu
informieren und mit Musik zu begeistern. Denn wenn eine solche AuRenwirkung nicht
erzielt wird, kann der Erfolg und die Begeisterung fir Musik nicht weitervermittelt
werden. Deshalb ist es uns besonders wichtig, ein passendes Zusammenspiel
zwischen altbewahrten Infokandlen und neuen Medien aufzuzeigen.

(vgl. https://www.demokratiewebstatt.at/thema/thema-being-digital-und-neue-
medien/von-neuen-und-alten-medien/ )


https://www.demokratiewebstatt.at/thema/thema-being-digital-und-neue-medien/von-neuen-und-alten-medien/
https://www.demokratiewebstatt.at/thema/thema-being-digital-und-neue-medien/von-neuen-und-alten-medien/

2. Eckdaten des Eisenbahnermusikvereins Stadtkapelle St.Veit an
der Glan

Der Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an der Glan wurde 1865
gegrindet. Der Verein zahlt aktuell 38 aktive Mitglieder der Stadtkappelle sowie 17
Jungmusiker in Ausbildung, welche im Jugendorchester ihr Instrument zum Erklingen
bringen (Stand 25.02.2020). Derzeit tben 18 Mitglieder des Vereins eine Funktion im
Verein aus, sei es der Obmann, der Schriftfihrer oder der Jugendreferent. Das
Jugendorchester wurde im Dezember 2013 wieder zum Leben erweckt und steht
aktuell unter der Leitung von Silke Hribar.

Neben dem alljahrlichen Frihlingskonzert, feierlichen Auftritten der Stadt, Anfragen
von Jubilaumsfeierlichkeiten, Adventmarkten, Privatpersonen, etc., tritt der
Musikverein auch bei Konzert- und Marschwertungen an. Nicht nur die Musiker der
Stadtkapelle kommen dabei zum Einsatz sondern auch die Jungmusiker des
Jugendorchesters bekommen die Chance sich dem Publikum zu stellen. Im Jahr
2019 gab es im Durchschnitt 28 Ausriickungen, welche unter der musikalischen
Leitung von Kapellmeister Martin Kanduth stattfanden. Gesamt-, Register- und
Jugendorchesterproben gab es durchschnittlich 72, welche im eigenem Vereinsheim
abgehalten wurden.

Fur detailierte Informationen dazu empfehlen wir den Blick auf unsere Homepage
https://www.stadtkapelle-sv.at/ .



https://www.stadtkapelle-sv.at/

3. Altbewahrte Infokanale

In diesem Kapitel soll der Stellenwert, altbewahrter Infokanéle wie Zeitung, Postwurf
bzw. Plakate und Flyer, aufgezeigt werden. Des Weiteren wird versucht zu klaren,
welche Rolle diese Medien fir den Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an
der Glan spielen. Wie oft werden welche Medien fur den Verein genutzt und welche
Vor- bzw. Nachteile gehen damit einher.

Naturlich gibt es eine grof3e Bandbreite an altbewahrten Infokanalen, die genutzt
werden konnen, um dem Vereinsleben noch mehr Aufmerksamkeit zukommen zu
lassen. Wir haben uns jedoch dazu entschieden, nur jene Medien n&her zu
durchleuchten, welche wir im Verein auch aktiv fir Werbung und Offentlichkeitsarbeit
nutzen.

3.1.1. Zeitung

Zeitungen sind in der heutigen Zeit nicht mehr wegzudenken, sei es die normale
Printausgabe, die man am Kiosk nebenan erwerben kann oder die Ausgabe im
Internet. Fur die Bevolkerung ist es besonders wichtig, stets am neuesten Stand zu
sein und uber Geschehnisse im In- und Ausland informiert zu sein.

Da bietet sich natirlich fir Vereine, Institutionen, Firmen, etc. die Gelegenheit,
Werbung in eigener Sache zu machen und Uber Neuerungen, Events oder
Aktivitaten zu informieren. Auch der EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan nitzt
Printmedien wie die Zeitung, um die Aufmerksamkeit der Bevdlkerung/Gesellschaft
auf sich zu lenken. Es werden Texte vom Obmann Stefan SiRenbacher erstellt und
an Regional-, Tages- und Monatszeitungen ausgesendet.

Die Reichweite beispielsweise der Kleinen Zeitung, klare Nummer eins der
Kaufzeitungen, betragt im Suden Osterreichs 45,4%. Im nationalen Ranking bei
10,3%, kommen insgesamt 773.000 Leser in den Genuss dieses Mediums. (vig.
https://www.kleinezeitung.at/service/tarif/5000688/Informationen_Mediadaten)

Es werden Artikel in folgenden Zeitungen geschalten:

e Kleine Zeitung (tagliche Ausgabe)

e Kronen Zeitung (tagliche Ausgabe)

e Karntner Woche (wochentliche Ausgabe)

e St.Veiter Stadtjournal (6x pro Jahr)

e St.Veiter Regionalmedien (Zweiwochentakt)


https://www.kleinezeitung.at/service/tarif/5000688/Informationen_Mediadaten

Vorteile Nachteile

objektive/sachliche Berichterstattung Uber

aktuelle Ereignisse Kosten

wecken Aufmerksamkeit und sind

- weniger Interesse durch Internet
glaubwiirdig

hohe Auflage kurze Werbedauer (hohe Kosten)

ortsunabhangig (kann tberall

) Papiermull
mitgenommen werden)

Zeitungsanzeigen intensiv
wahrgenommen

starke Werbetrager

Beispiel eines Zeitungsartikels (Kleine Zeitung)

» S Veit

St. Veit | ,Stadtkapelle” lud zum Konzert

Von einer musikalischen Klangwolke umhiillt war am Samstagabend die Bezirkshauptstadt St. Veit/Glan. Hunderte Besucher
waren zum Konzertabend der ortlichen ,Stadtkapelle® in die Blumenhalle gekommen

Kleine Zeitung 0

00.00 Uhr, 07. April 2019

Als Solisten brillierten Hans-Peter Schmutzer, Thomas Kohlweg sowie Martin Kanduth.

Abbildung 1 - Beispiel Zeitungsartikel




3.1.2. Plakat/ Flyer

Plakate sind wie Zeitungen im aktuellen Zeitgeschehen nicht wegzudenken. Jeden
Tag sieht man die unterschiedlichsten Botschaften auf Plakaten und wird Uber
Veranstaltungen, neue Produkte oder Dienstleitungen informiert. Sei es auf den
altbewahrten Plakatstdandern bzw. Wanden oder auf Litfasssaulen. An einer
Plakatwerbung kommt fast jeder taglich vorbei und bekommt so bewusst oder
unbewusst zu neuen Informationen. Aber auch Flyer werden hierzulande immer noch
fur Veranstaltungsinformationen und Werbeaktionen genutzt. Sowohl Plakate als
auch Flyer kbnnen in unterschiedlichen Formaten erworben werden.

Fur den EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan spielen sowohl Plakate als auch Flyer
eine wesentliche Rolle, wenn es darum geht, Werbung fur Veranstaltungen zu
machen. Wenn wir z.B.: Werbung fiir unser Frihlingskonzert machen werden
unterschiedliche Formate bestellt, wie beispielsweise A6 (500 Stiick), A4, Al und A3
jeweils zu 100 Stick. Die Plakate werden nicht nur im Bezirk St.Veit an der Glan
ausgehangt, sondern es wird auch versucht, durch die Mithilfe jedes
Vereinsmitgliedes, Uber die Stadtgrenze hinaus Werbung zu machen. Werbeplakate
und auch Flyer werden nicht nur in Geschéften ausgeh&ngt sondern auch in
Firmenbiros und Cafés aufgelegt. 3 Wochen vor Konzertbeginn wird vermehrt die
Werbetrommel gerihrt und einzelne Vereinsmitglieder versuchen Plakate und Flyer
auszugeben. Zusatzlich wird auch Werbung Uber das Movingboard geschalten sowie
Uber die LED Anzeigetafeln in der Stadt St.Veit an der Glan.

Vorteile Nachteile
auffalliger Werbetrager unflexibel bei Anderungen
hohe Reichweite nur fur kurze Botschaften geeignet

schnelle und zielgerichtete

Kommunikation Kosten

Zielgruppenorientierte Streuung aufwendige Konzeption erforderlich

Muster Konzertplakat EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan

EMV-Stadtkapelle

@"\ |

8.30 Uhr
e St. Veit an der Glan

Eintritt: Freiwillige Spende

Abbildung 3 - Plakat Friihjahreskonzert Abbildung 2 - Plakat Herbstkonzert 9




4. Neue Medien

Im folgenden Kapitel sollen neue Medien durchleuchtet werden. Nicht nur eine
Beschreibung der Plattformen soll gegeben sein, sondern auch die Reichweite,
Kernzielgruppen, Vor- und Nachteile sowie der Nutzen fir den EMV Stadtkapelle
St.Veit an der Glan soll aufgezeigt werden.

In Osterreich surfen 88% der Bevdélkerung regelmaRig im Internet. Dabei nutzen tber
die Halfte regelméRig soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, YouTube oder
Twitter. Das typische Vorurteil der weiblichen Geschlechterzuteilung fir die
Mediennutzung dieser Medien kann hierbei jedoch nicht bestatigt werden, 83% der
Social Media Nutzer sind weiblich und gerade einmal 4% weniger, also 79% sind
mannlich. Hierbei handelt es sich also um eine recht ausgewogene Verteilung der
Mediennutzung. Aber auch die Annahme, dass hauptséachlich jingere Menschen
Social Media nutzen, entspricht nicht der Realitat. 95% der 14 bis 19-Jahrigen nutzen
Social Media Kanale und 71% der 50-59-Jahrigen. Jeder Kanal hat seine eigene
Zielgruppe und muss dementsprechend bespielt werden. (vig.
https://de.statista.com/themen/2841/social-media-in-oesterreich/ und  Fortbildung
Alexandra Mandler, BA Medienarbeit fir Musikvereine: Homepagebetreuung und
passende Social Media Kanale, Dezember 2019.)

4.1.Plattformen mit 6ffentlicher Reichweite n
4.1.1. Facebook

Abbildung 4 - Logo Facebook

Facebook ist eine sehr beliebte Social-Media-Website, die es ihren

Nutzern erlaubt, Profile zu erstellen, die eine Vernetzung mit anderen Nutzern
ermdglicht. Bei der Erstellung eigener Profile kbnnen persdnliche Informationen, wie
Namen, Alter, Beruf, Fotos und Videos, etc. erstellt und veréffentlicht werden. Aber
auch Nachrichten, Stories und Veranstaltungen kodnnen erstellt werden, um so
entweder mit Personen im Kontakt zu bleiben und sie tGiber Neuheiten zu informieren
oder mit neuen Nutzern in Kontakt zu treten. In Osterreich Nutzen 3,9 Millionen
Menschen Facebook, wobei die Kernzielgruppe bei 25-44-Jahrigen liegt.
(https://www.saferinternet.at/privatsphaere-leitfaeden/facebook/  und  Fortbildung
Alexandra Mandler, BA Medienarbeit fir Musikvereine: Homepagebetreuung und
passende Social Media Kanéle, Dezember 2019)

Aber auch Vereine konnen Facebook fir sich als Werbeplattform nutzen. Der
Eisenbahnermusikverein (EMV) Stadtkappelle St.Veit an der Glan nitzt gerade diese
Social-Media Plattform aktiv, um Informationen Utber Veranstaltungen, gemeinsame
Aktivitaten oder erreichte Leistungen zu informieren.

Aktuell hat der EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan 528 Abonnenten (Stand Mérz
2020). Es werden pro Monat circa drei bis vier Beitrdge tber den Verein verfasst und

gepostet. Derzeit werden auf der Vereinsseite Informationspostings uber
10
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Vereinsaktivitdten, Wettbewerbe und Pramierungen mit kleinen Bildgalerien, bis zu
14 Fotos, veroffentlicht. Aber auch Veranstaltungen Uber bevorstehende Konzerte
und Gastauftritte werden angekindigt. Die Beitragsreichweite liegt aktuell im Schnitt
bei 656 Personen, 204 Interaktionen und 59 Link-Klicks. Vor allem die Beitrage,
welche einen Einblick ins Vereinsleben bieten, werden hierbei haufig ,geliked“ und
z2geteilt”. Diese Reichweite kdnnte durch teilen der Beitrdge, durch die Mitglieder des
EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan noch deutlich erhéht werden. Diesbezlglich
soll in den kommenden Monaten ein besonderer Fokus darauf gelegt werden und die
Mitglieder diesbezuiglich informiert und geschult werden.

Das Jugendorchester hat keine eigene Facebookseite. Beitrdge zu Veranstaltungen,
Wettbewerben oder Aktivitaten der Jugend werden Uber die Seite des EMV
Stadtkapelle St.Veit an der Glan veroffentlicht.

Beispielsrechnung:

Anzahl Vereinsmitglieder aktuell — 35 Personen
Durchschnittlich hat jeder Facebook-User - 338 Freunde (It. Facebook-Statistiken)
35 Personen x 338 Freunde = 11830 erreichte Personen

Geht man also von einer Vereinsmitgliederanzahl von 35 Personen aus, welche im
Durchschnitt 338 Freunde haben, so wirde man pro geposteten Beitrag auf eine
Reichweite von 11830 Personen kommen. Je mehr Personen einen Beitrag teilen,
desto grof3er wird auch die Reichweite.

Wie die nachstehende Tabelle zeigt, hat Facebook nicht nur flr Privatpersonen
sondern auch flir Vereine, viele Vorteile aber auch einige Nachteile. Man sollte sich
stets im Klaren dariber sein, was gepostet wird und wie die ,Postings® auf die
Aulenwelt wirken.

Vorteile Nachteile
groe Reichweite — 3’9. Mio Menschen in weitgehend auf Kommunikation begrenzt
Osterreich
einfache Kommunikation (weltweit) Daten werden gesammelt und gespeichert
Seitenerstellung ist kostenlos nicht alle Zielgruppen werden erreicht

eingeschréankte Mdglichkeiten hinsichtlich

einfache und unkomplizierte Erhaltung Prasentation und Layout

hohes User- Vertrauen hohes Spam-Risiko durch Dritte

Datenschutzprobleme (Gefahr von

hohe Interaktivitat Abmahnungen oder Bul3geldern)

leichte Verbreitung von Inhalten

hohe Verweildauer auf Facebook
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Zukinftig kdénnte man sich Uberlegen, ob man nicht nur Veranstaltungen und
Aktivitaiten  des  Vereins  postet sondern auch  Musikervorstellungen,
Instrumentenvorstellungen und Konzertprogrammvorstellungen mit in die Social
Media Nutzung integriert. Denn vor allem diese personlichen Einblicke in den Verein
bewirken ein emotionales Erreichen von Personen.

Beispiel eines Facebook-Posting

/¥4 EMV-Stadtkapelle St.Veit/Glan
/5 Gepostetvon Melanie Klampfer (2] - 9. Marz um 16:40 - ©

Dieses Wochenende absolvierten drei Vereinsmitglieder in Linz, den letzten
Seminarblock ihrer Ausbildung zum diplomierten Jugendreferenten und
Vereinsfunktionar.

Viele tolle und neue Inhalte, wie Rhythmik, Rethorik und Einfihrung ins
Stabfiihren konnten mit nach Karnten genommen werden und finden nun
ein liebenvolles zu Hause in unserem Verein. I\ g &

424 201 ST
Erreichte Personen Interaktionen i

0 Du und 33 weitere Personen 1 Mal geteilt

Abbildung 5 - Beispiel Facebook-Posting

4.1.2. Instagram @

Abbildung 6 - Logo Instagram

Instagram gehdort zu den Neuen Medien und ist eine Kombination aus einer Foto-
Sharing-App und einem sozialen Netzwerk. Es gehort zu den werbefinanzierten
Onlinediensten zum Teilen von Bildern, Stories oder Videos, den man kostenfrei
nutzen kann. Diese kdnnen mit Hilfe von Filtern bearbeitet werden und anschlieRend
in das soziale Netzwerk gestellt werden. Es ist sozusagen eine Mischung aus
Microblog und audiovisueller Plattform und erlaubt es, Fotos oder Videos auch in
anderen sozialen Netzwerken zu veroffentlichen, wie z.B.. auf Facebook. In
Osterreich nutzen aktuell 2,3 Millionen Menschen Instagram. Die Kernzielgruppe liegt
dabei bei den 18 — 34-Jahrigen. (vlg. https://www.saferinternet.at/privatsphaere-
leitfaeden/instagram/fags/instagram-was-ist-das/ und Fortbildung Alexandra Mandler,
BA Medienarbeit fur Musikvereine: Homepagebetreuung und passende Social Media
Kanale, Dezember 2019)

12
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Wenn man sich dazu entschlossen hat, Instagram zu nutzen, kann der Nutzer/ die
Nutzerin sich entscheiden, ob das Instagram Konto privat sein soll oder ob es
offentlich gemacht wird. Das grundlegende Prinzip ist in beiden Féllen das gleiche.
Des Weiteren bietet Instagram, @hnlich wie bei Facebook die Mdglichkeit, Bilder von
anderen Leuten zu liken, zu teilen und zu kommentieren. Folgt man einem anderen
Nutzer, kann man immer automatisch dessen neueste Instagram Post sehen. Ein
typisches Merkmal von Instagram ist der Hashtag (#). Will man von einem andern
Nutzer gefunden werden, so figt man unter sein Bild oder Video einen
themenverwandten Hashtag, beispielsweise #EMVStadtkapelleSt.VeitanderGlan,
#Musik, #Vereinsleben, hinzu. Fur die Bearbeitung von Bildern, Videos oder Stories
gibt es auf Instagram zahlreiche Funktionen die genutzt werden kénnen wie zum
Beispiel der Boomerang, die freihdndige Aufnahme oder der Superzoom. Bei
Instagram ist sicherlich derjenige im Vorteil, der bereit dazu ist, ein wenig zu
experimentieren und sich etwas zu trauen.

Vorteile Nachteile
kostenfreier Onlinedienst zeitaufwandig
mehr Aufmerksamkeit durch Bilder, Follower kaufen — verfalscht die
Stories und Videos Reichweite

schnelle Emotions- und
Informationsvermittiung durch visuelle
Anreize

Osterreich hat noch sehr geringe
Nuterzahlen

geringe Werbeanzeigen eingeschrankt PC Nutzung

grol3e Reichweite — weltweit (500
Millionen)

Aktuell wird Instagram weder vom Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an
der Glan noch vom Jugendorchester genitzt. Fiur die Zukunft kdnnte Uberlegt
werden, ob Instagram nicht eine gute Alternative zur informativen Facebook-Seite
darstellen kdnnte. Informationsvermittlung ist gerade fir Musikvereine sehr wichtig
und nicht wegzudenken. Dennoch sollte man die alte Weisheit, dass ein Bild mehr
als tausend Worte erzahlt, nicht ungeachtet lassen und die Starken dieser Plattform
aktiv fur sich nutzen. Zu bedenken ist jedoch, nur wenn man diesen Social Media
Kanal regelmafRig bespielen und aktualisieren kann, sollte man sich zur Nutzung
entschlieRen.

13




4.1.3. WhatsApp

Abbildung 7 - Logo WhatsApp

WhatsApp ist eine Messenger-App zum Versenden von Textnachrichten, Fotos,
Videos, Dateien, Kontakten sowie dem eigenen Standort Gber ein Smartphone. Mit
Hilfe dieser App kann man nicht nur Unterhaltungen von einer Person zur anderen
fuhren, sondern auch Chat-Gruppen mit bis zu 256 Personen grinden. Diese
Gruppen sind ein wichtiger Bestandteil dieser App und dienen als organisatorische
Hilfe, um zum Beispiel den Austausch innerhalb einer Familie, in
Klassengemeinschaften, dem Kollegenteam oder im Freundeskreis zu vereinfachen.
Im Jahr 2015 wurde das Telefonieren via WhatsApp, durch das Internet ermoglicht.
Diese Neuerung ist vor allem bei Auslandsaufenthalten sehr beliebt und praktisch.
Durch diese App kdnnen Informationen, Fotos, Videos, etc. kostenginstig, einfach
und schnell ausgetauscht werden. Gerade deshalb erfreut sich diese Social Media
Plattform groRer Beliebtheit. AulRerdem bietet WhatsApp die Mdglichkeit
Statusmeldungen mit Texten, Fotos, Videos oder GIFs zu teilen. Diese Meldungen
kénnen von Kontakten, welche man im Adressbuch abgespeichert hat, angesehen
werden und verschwinden nach 24 Stunden wieder.

Auf 88% aller 0Osterreichischen Smartphones wurde WhatsApp installiert.
Hauptsachlich werden Textnachrichten (97%) versendet und ins Ausland telefoniert.
WhatsApp wird von fast allen Altersgruppen genutzt, weswegen keine klare
Kernzielgruppe definiert werden kann. (vig.
https://www.saferinternet.at/privatsphaere-leittaeden/whatsapp/)

Diese Messanger-App wird auch beim EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan, fir den
Informationsaustausch, unter den Vereinsmitgliedern genutzt. Dazu wurde eine
Gruppe ,EMV-Stadtkapelle® erstellt, in welcher derzeit 35 Teilnehmerinnen
vorzufinden sind. Es gibt zwei Gruppenadministratoren, welche die Berechtigung
haben, neue Mitglieder hinzuzufigen und ausgeschiedene Geféhrten zu entfernen.
In dieser Gruppe haben alle Personen die Befugnis, Informationen
hineinzuschreiben. Es wird U0Uber anstehende Termine, Neuerungen und
Geschehnisse informiert, Geburtstagswiinsche getatigt und Gber kameradschaftliche
Aktivitdten aufgeklart. Intern gibt es noch weitere Gruppen im Verein, wie zum
Beispiel die ,DrumSection” (Schlagzeug Register), die ,Marketenderinnen® sowie die
,Funktionare®. Diese Unterteilungen sind kleinere Gruppierungen einzelner Register,
Funktionen oder Tatigkeitsbereiche, um gezielte Informationen fir einzelne
Musikerinnen und Musiker aufzuzeigen.

Auch das Jugendorchester des EMV hat eine eigene Gruppe, in der jedoch nur die
Gruppenadministratoren die Erlaubnis haben, Nachrichten zu versenden. Diese
Gruppe soll lediglich als Infokanal fir die Kinder, Jugendlichen und ihre Eltern
dienen. Die ,EMV-Jugendorchester® - Gruppe hat 25 Teilnehmer, welche aus
Jungmusikerinnnen, Funktiondren und deren Eltern besteht. Ebenfalls gibt es eine
Gruppe ,Jugendteam®, in der die beiden Jugendreferenten sowie der Obmann,
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Mitglieder sind. In dieser Gruppe werden Ideen und Vorschlage fir die Jugendarbeit
erarbeitet und organisatorisches fir die Jugendproben abgeklart.

Vorteile Nachteile
kostenlos mangelhafter Datenschutz
kann rein Gber WLAN genutzt werden man muss online sein, um es nutzen zu
(ohne Mobilfunk) kénnen
einfache Organisation durch Gruppen ,Cybermobbing*

Uber Lander/Kontinente hinaus einfach

. nicht am Desktop verfugbar
kommunizieren

unbegrenzt nutzen, ohne Kosten wenig Privatsphare

schnelle/r Austausch/ Kommunikation

viele Nutzerlnnen

Erreichbarkeit — grol3e Gruppen

41.4. YouTube u

Abbildung 8 - Logo YouTube

YouTube ist eine kostenlose Videoclip-Plattform im Internet zum Anschauen, Teilen
und Hochladen von Videos. Um Videos hochzuladen, ist nur eine Registrierung
notwendig. Nutzerlnnen koénnen eigene YouTube-Kanédle erstellen und so zu
speziellen Themengebieten, Videos online stellen. Diese Videos kénnen von jedem
angesehen, bewertet und kommentiert werden. Es besteht die Mdglichkeit, diese
YouTube-Videos in sozialen Netzwerken, wie Instagram oder Facebook zu teilen,
oder auf andere Webseiten zu stellen. In Osterreich nutzen 5,8 Millionen Menschen
YouTube und zahlt bei den Jugendlichen zu einer der beliebtesten Suchmaschinen
im Internet. (vgl. https://www.saferinternet.at/privatsphaere-leitfaeden/youtube/ )

Fur Musikvereine kann YouTube als eine gute Plattform fir die Erreichung
bestehender und neuer Interessenten genutzt werden. Die mediale Prasenz, aber
auch die Reichweite kann dadurch deutlich gesteigert werden. Ebenfalls wie bei
Bildern/ Fotos, kann man Videos zur schnellen und einfachen Ubermittlung von
Informationen einsetzten und fur sich nutzen. Zu beachten gilt es jedoch, wie bei
allen anderen Social-Media-Plattformen: ,Jeder Kanal hat seine eigene Zielgruppe
und muss dementsprechend bespielt werden!*

Der EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan hat zwar eine Seite, die man bei YouTube
abonnieren kann, diese wird aktuell aber weder genuitzt noch bespielt.
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Vorteile Nachteile
grol3e Reichweite (1 Mrd. Nutzer) Werbung
in 76 Sprachen verfugbar teilweise kostenpflichtig
95% aller Internetnutzer werden erreicht Umgang mit negativen Kommentaren
automatische AKM Gebuhren Abwicklung standige Aktualisierung
Unterhaltung
Geld verdienen

4.2. Weitere organisatorische Plattformen ohne 6ffentliche Reichweite

4.2.1. Google Kalender

Abbildung 9 - Logo Google Kalender

Google Kalender ist ein Onlinedienst um Terminorganisationen zu ermdéglichen. Um
diese Anwendung benutzen zu kénnen benétigt man ein Google-Konto. Man kann
den Kalender sowohl als Web-Version als auch als mobile App fur das Smartphone
nutzen. Mithilfe des Google-Kalenders kann man Termine und Erinnerungen fir sich
oder fur Gruppen, erstellen und bearbeiten. Wenn also ein neuer Termin fur den
Verein im Kalender eingetragen wird, wird der Termin direkt in den Kalender
Ubertragen. (https://de.wikipedia.org/wiki/Google Kalender)

Dieser Onlinedienst wird ebenfalls vom EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan sowie
dem Jugendorchester genutzt. Termine werden vom Administratorenteam
eingetragen und diese Termine werden fir die Vereinsmitglieder im Kalender
sichtbar. Die Termine werden bereits einige Monate im Voraus eingetragen sowie
Geburtstage der einzelnen Vereinsmitglieder gekennzeichnet. Dieser Kalender wird
sowohl fir das Jugendorchester als auch fur die Stadtkapelle genutzt.

Vorteile Nachteile
Termine sind fur alle Vereinsmitglieder Nicht jeder im Verein hat den Google
verfugbar (unabhéngig vom Browser) Kalender
einfache und schnelle Ubermittlung von Termine werden haufig nicht mehr
Termindnderungen angesagt

Kalender konnen unterteil werden
(personlich/ privat)

weniger Rickfragen

professioneller Umgang
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4.2.2. Dropbox a

Abbildung 10 - Logo Dropbox

Dropbox ist ein Online-Datenspeicherdienst, der es ermoglicht, Dateien Uber ein
Datennetzwerk wie beispielsweise das Internet auf einem zentralen Datenspeicher
abzulegen und standortsunabhéangig darauf zuzugreifen. Man kann spezielle Ordner
in der Dropbox anlegen, wobei nicht nur eine Person das Konto einsehen kann
sondern mehrere Personen auf das gleiche Konto zugreifen kénnen, sofern sie sich
mit demselben Dropbox-Konto anmelden. Dann haben sie die Mdglichkeit, alle
Inhalte, die zum Beispiel einen Verein betreffen anzusehen und gegebenenfalls neue
Dateien fur weitere Mitglieder hinzuzufiigen. Diese Plattform dient nicht nur dem
Datenaustausch, unter beispielsweise Vereinsmitgliedern sondern auch zur Online-
Datensicherung. (vgl.https://www.dropbox.com/de/features)

Die Dropbox wird ebenfalls in unserem Verein genutzt. Es wurde ein Konto fur den
EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan eingerichtet. Darauf haben nicht alle Mitglieder
des Vereins zugriff, sondern nur Personen, wie beispielsweise der Obmann und das
Kapellmeisterteam, um organisatorische Informationen auszutauschen, welche nicht
fur alle Mitglieder des Vereins relevant sind.

Vorteile Nachteile
Online-Datensicherung Datenschutz
einfacher Datenaustausch Mangel an Sicherheit (Hacking-Angriffe)

Schwierigkeiten bei der Dateisuche (grof3e

ortsunabhangig Dateibestande)

Gerateunabhangig

Partnerschaften mit gangigsten
Unternehmen (z.B.: Microsoft)
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4.3.Sonstige

Es wurden bereits einige wichtige Social-Media-Plattformen fur Vereine naher
beschrieben, welche auch aktiv vom EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan genutzt
werden. Dies ist jedoch nur eine kleine Auswahl an Medien, die das Vereinsleben
vereinfachen konnen und die die Aufmerksamkeit der Offentlichkeit auf den Verein
erh6hen kdnnen.

Eine weitere interessante Plattform fiir den Verein wére:

4.3.1. Snapchat &
Abbildung 11 - Logo Snapchat

Snapchat ist ein Messenger fur Smartphones und Tablets zum Versenden von Fotos
und Kurzvideos. Die Fotos und Videos verschwinden jedoch nach wenigen
Sekunden und l6schen sich von selbst, somit sind sie fur andere Nutzerinnnen nicht
mehr sichtbar. Die Dateien werden direkt in der App erstellt und man kann die Fotos
und Videos mit vielen Extras versehen oder mit speziellen Filtern bearbeiten. In
Osterreich  wird Snapchat von 1,1 Milionen Menschen genutzt. (vgl.
https://www.saferinternet.at/privatsphaere-leitfaeden/snapchat/)

Snapchat ist keine typische Plattform um das Vereinsleben zu erleichtern bzw. im
gesamten Musikvereine zu kommunizieren. Dennoch kann es in Einzelfallen nitzlich
sein und herangezogen werden, um vor allem mit den jingeren Vereinsmitgliedern in
Verbindung zu treten. Kinder und auch Jugendliche kdénnen mit viel Text zumeist
nichts anfangen und freuen sich mehr tber ein Bild oder ein Video des Gegenubers.
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5. Auswertung Fragebogen

Der Fragebogen zur Mediennutzung wurde von uns erstellt, um herauszufinden,
welche Medien von den Musikern genutzt werden, welche Social-Media-Kanéle
diesbeziglich am haufigsten aufgesucht werden sowie mit welcher Plattform wir im
Musikverein noch mehr Aufmerksamkeit von der Au3enwelt bekommen kdnnten. Bei
der Auswertung ging es weder darum, die Vereinsmitglieder hinsichtlich ihrer
Mediennutzung zu kontrollieren, noch in weiterer folge zu belehren. Es ist uns wichtig
gewesen, herauszufinden, wie wir gemeinsam die Prasenz des EMV Stadtkapelle
St.Veit an der Glan erweitern und starken kénnen. Bereits genutzte soziale Medien
gilt es effektiver zu nutzen und noch nicht bespielte Kanale fur das Vereinsleben zu
entdecken. Auf den folgenden Seiten wird eine genaue Auswertung des
Fragebogens entstehen sowie Statistiken fir die Mediennutzung in unserem
Musikverein aufgestellt.

Fur die Auswertung wurden insgesamt 30 Fragebbdgen herangezogen, wobei 15
Fragebdgen von weiblichen und 15 von mannlichen Personen ausgeftllt wurden. Wir
haben sieben Kinder und Jugendliche aus dem Jugendorchester befragt, sowie 23
Vereinsmitglieder der Stadtkapelle. Bei der Analyse haben wir alle 30 Fragebdgen
zusammen ausgewertet, um qualitativ hochwertige Aussagen bezuglich der
Altersstruktur sowie der Geschlechterverteilung bei der Mediennutzung in unserem
Musikverein treffen zu kénnen.

Der Altersdurchschnitt der Frauen liegt bei 25,7 Jahren, bei den Mannern bei 35,5
Jahren. Dies ergibt eine Differenz von 9,8 Jahren. Durchschnittsalter gesamt im
Verein liegt bei 30,6 Jahren.

Frage 1: Welche Medien nutzt du in deiner Freizeit?

Bei Frage eins wurde abgefragt, welche Medien in der Freizeit genutzt werden.
Hierbei waren Mehrfachnennungen moglich. Am héaufigsten wurden von den
Musikern gesamt, das Handy (20%), der Fernseher (19%) und das Radio (18%)
genannt. Weniger genutzt werden Buicher (10%) und andere Medien (2%). Unter
anderen Medien wurden Horblcher und die sprachgesteuerte Lautsprecherassistenz
L2Alexa“ genannt. Wertet man an dieser Stelle jedoch Manner und Frauen getrennt
voneinander aus, kommt es zu einer Verschiebung der Nennungen. Werden die
unterschiedlichen  Medien einzeln aufgeschlisselt, sient das Ergebnis
zusammengefasst wie folgt aus:

Fernseher — M: 13/ W:12
Computer (Spiele) — M: 4 / W:3
Computer (Internet) — M: 8/ W:9
Radio —M: 13 /W:11

Zeitung — M: 13/ W: 6

Handy — M:13 / W:13

Blicher— M: 3/W: 10

andere: M: 1 /W: 1
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Mediennutzung in der Freizeit

B Fernseher B Computer (Spiele) m® Computer (Internet)
B Radio B Zeitung m Handy
m Bicher W andere

1%

Abbildung 12 - Mediennutzung in der Freizeit

Manner und Frauen gaben gleich haufig (13x) die Nutzung ihres Handys in der
Freizeit an. Fernseher, Radio, Computer und andere Medien wurden in etwa gleich
haufig bei den Geschlechtern angegeben. Lediglich bei der Nutzung von Zeitung und
Bichern gab es eine hohere Abweichung. Mé&nner gaben sieben Mal haufiger die
Nutzung einer Zeitung an, wobei bei den Frauen eine Verwendung von Blichern, um
das siebenfache hoher war.

mannlich
andere 1
Blicher 3
Handy 13
Zeitung ! | 13
Radio ! | 13
Computer (Internet) —— 8
Computer (Spiele) =
Fernseher 13
0 5 10 15

Abbildung 13 — Mediennutzung ménnlich

20



andere

Bicher

Handy

Zeitung

Radio

Computer (Internet)
Computer (Spiele)
Fernseher

Abbildung 14 — Mediennutzung weiblich

Frage 2: Welche der von dir genannten Medien sind dir am wichtigsten? Nenne drei
und gewichte sie.

Bei Frage zwei ging es darum, herauszufinden, welche Medien fur die Musiker am
wichtigsten sind. Dabei konnten sie drei Nennungen abgeben und diese sollten nach
Belieben von ihnen gewichtet werden. Am haufigsten wurde das Handy genannt mit
14 Stimmen, gefolgt vom Computer/Laptop mit neun und dem Fernseher mit sieben
Nennungen. Bei der Geschlechterverteilung gab es diesbezlglich keine grofl3en
Unterschiede, die Angaben waren nahezu identisch. Dieses Ergebnis zeigt, dass von
den Musikern ,Gerate“ wie das Handy, der Computer/Laptop und der Fernseher am
meisten genutzt werden.

Wichtigste Medien

16
14
12
10

o N B OO

Handy Computer Fernseher

Abbildung 15 - wichtigste Medien
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Frage 3: Wie oft nutzt du elektronische Medien?

Frage drei befasst sich mit der taglichen Mediennutzung geschéatzt in Stunden. Bei
dieser Auswertung war es uns besonders wichtig, die Geschlechterverteilung, die
Altersstruktur sowie die Gesamtverteilung aufzuzeigen. Bei der Verteilung von
Mannern und Frauen gab es klare Unterschiede. Das Ergebnis der 15 befragten
Manner lag gesamt bei 42 Stunden, das ergibt einen Durchschnitt von 2,8 Stunden
Mediennutzung pro Tag. Bei den 15 befragten Frauen wurde eine gesamte
Mediennutzung pro Tag mit 47,5 Stunden angeben. Aufgrund dessen kommen wir zu
einem durchschnittlichen Wert bei den Frauen von 3,2 Stunden pro Tag. Im Vergleich
zu den Mannern verbringen Frauen um 0,4 Stunden pro Tag mehr Zeit mit den
Medien. Dies ergibt eine Mehrnutzung von 2,8 Stunden pro Woche.

Des Weiteren war es uns bei dieser Frage besonders, auch das Jugendorchester
(JO) in dieser Wertung explizit zu erwahnen. Die Kinder und Jugendlichen gaben
eine tagliche Mediennutzung von 3,7 Stunden pro Tag an. Dies ist eine deutlich
hohere Angabe als bei den Mannern und Frauen. Vergleicht man die Daten der
Manner mit jenen der Kinder und Jugendlichen, ergibt dies eine Differenz von 0,9
Stunden pro Tag bei den Kindern und Jugendlichen.

Die Gesamtmediennutzung der Musiker im Verein betragt pro Tag durchschnittlich
circa 3 Stunden.

Datennutzung (Stunden/Tag)
| | | | |

gesamt 3h

JO 3,7h

Abbildung 16 - Datennutzung (Stunden/Tag)
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Frage 4: Was machst du im Internet?

Bei dieser Frage ging es darum, fur was die Musiker das Internet nutzen. Da es
beziglich der Geschlechter- und Altersverteilung keine klaren Unterschiede gibt,
wurde nur ein Gesamtergebnis ausgewertet. Am haufigsten verwenden die Musiker
das Internet fur die Informationssuche und das Musikhdren/ Video anschauen.
Deutlich geringer ist die Internetverwendung beim Spielen und um Werbung zu
machen.

Internetverwendung

B Informationssuche H Spielen
Musik héren/ Videos anschauen ® Chatten
M Einkaufen Werbung

15% 1%

33%
16%

27% 8%

Abbildung 17 - Internetverwendung

Frage 5: Welche Sozialen Medien nutzt du?

Mit Frage funf wollten wir herausfinden, welche Sozialen Medien insgesamt von den
Musikern aktiv genutzt werden. Bei dieser Auswertung wurden vier Soziale Medien
deutliche hervorgehoben. Diese sind: WhatsApp (26) klar vor YouTube (22),
Pinterest (17) und Instagram (17). Diese Social-Media-Kanale werden von den
Vereinsmitgliedern regsam genutzt. In Zukunft muss das Augenmerk also auf
spezielle Plattformen zur Nachrichtenverbreitung unseres Vereins gelegt werden, um
die Reichweite noch weiter hervorzuheben.

Weiters wurden noch zwei weitere Angaben zu anderen Sozialen Medien gemacht
die verwendet werden, namlich Timetree und VSCO. Es muss festgehalten werden,
dass diese Daten aus den Fragebdgen des Jugendorchesters ermittelt wurden.
Timetree ist ein Kalender der Online genutzt und mit weiteren Personen verknupft
werden kann. VSCO ist eine mobile Fotografie-App, bei der Nutzer Fotos in der App
aufnehmen und mit voreingestellten Filtern und Bearbeitungswerkzeugen bearbeiten
konnen. Ansonsten gab es bezuglich der Altersstruktur keine deutlichen
Unterschiede bei den Antworten.

Bei der der Fragebogenauswertung fiel auf, dass vor allem Instagram von den
Frauen haufiger genutzt wird als von Mannern. Von den 17 angegebenen Instagram-
Nutzern waren 11 Angaben von Frauen und 6 von Mannern.
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Nutzung - Soziale Medien

keine 2
andere 2
TikTok 3
Pinterest 17
YouTube 22
WhatsApp 26
Snapchat 11
Instagram 17

Twitter 1

Facebook 12

Abbildung 18 - Nutzung Soziale Medien

Frage 6: Wie schatzt du die Notwendigkeit der Mediennutzung fir dich aktuell ein?

Bei der Frage zur Notwendigkeit der Mediennutzung gab nur eine Person bei der
Gesamtauswertung die Antwort — nicht notwendig an. 17 Personen empfinden den
Bedarf der Mediennutzung als praktisch — aber verzichtbar. Fir 14 Personen
hingegen ist eine Mediennutzung unverzichtbar. Die Auswertung hat ergeben, dass
es vor allem fur die jingere Generation sehr schwierig ware, auf die die Nutzung von
Medien zu verzichten.

Notwendigkeit Mediennutzung
17
14
1
nicht notwendig praktisch, aber verzichtbar unverzichtbar

Abbildung 19 - Notwendigkeit Mediennutzung
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Frage 7: Wer kann sich dein Profil z.B.: bei Facebook anschauen?

Eine weitere interessante Frage die gestellt wurde war, wer auf dein Profil, sei es
Facebook, Instagram, etc. Zugriff hat und wer es nicht einsehen kann. 17 Personen
gaben an, dass nur Freude ihr Profil anschauen kdnnen. 5 Personen ermdglichen
allen das Einsehen ihrer Profilseite und 5 Personen erlauben es keinem. 3 Personen
gaben an, keine Profile in den Sozialen Medien zu haben.

Profileinsicht

20

15

10

keiner nur Freunde alle

Abbildung 20 - Profileinsicht

Frage 8: Wie viele Freunde hast du in Sozialen Netzwerken?

Erganzend zur Frage, wer alles Zugriff auf die diversen Profile hat, wollten wir
natlrlich auch wissen wie viele ,Freunde® jeder in Sozialen Netzwerken hat. Die
Frauen gaben an, insgesamt 2445 Freunde zu haben und die M&nner 2995. Dies
ergibt einen Gesamtfreundeskreis in Sozialen Medien von 5440. Im Durschnitt hat
also jeder Musiker 181 Freunde.

"Social Media Freunde"

gesamt 5440

Abbildung 21 - "Social Media Feunde"
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Frage 9: Wie kommst du zu Informationen zum Vereinsleben?

Die Frage neuen beantwortet, wie jede Person zu den Informationen des
Musikvereins kommt. 25 Musiker gaben an, die Informationen personlich zu erhalten.
23 Personen beziehen ihre Informationen tber WhatsApp und 10 Angaben wurden
zu anderen Medien gemacht. Zu den anderen Medien wurden 6x SMS, 3x Google
Kalender und 1x Spond genannt. Spond ist eine App zur Organisationserleichterung.
Es kénnen Gruppen erstellt werden, um Einladungen per SMS, E-Mail oder in der
App zu versenden und alle Antworten werden fiir die Ubersichtlichkeit dann an einem
Ort gesammelt.

Informationen Vereinsleben

andere
10

Abbildung 22 - Information Vereinsleben

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass bei der Auswertung dieses
Fragebogens einige wichtige Daten fir die weitere Medienarbeit in unserem Verein
gewonnen werden konnten. Ziel ist es, die Steigerung der Medienprasenz des
Musikvereins stetig voranzutreiben. Nicht nur das Wissen, welche Medien haufig von
den Mitgliedern des Vereins genutzt werden kann hierfir hilfreich sein, sondern auch
die genaue Aufzeichnung der Social-Media-Kanadle und deren Verteilung sind
wichtige Faktoren die es zu nutzen gilt.

Ein wesentlicher Aspekt konnte fir die Facebook-Nutzung gewonnen werden. Aktuell
nutzen 12 Personen im Verein Facebook. Geht man von unserer ,Social-Media-
Freunde® -Statistik aus, kénnen durch teilen der Betrage 5440 Personen auf unsere
Postings aufmerksam gemacht werden. Dies wirde die Reichweite um einiges
vergrolRern und das mediale Dasein erhéhen. Hierflr gilt es, die Vereinsmitglieder
diesbezuglich zum Teilen der Betrdge zu motivieren und Uber den Nutzen fir den
Musikverein aufzuklaren. Des Weiteren konnte erhoben werden, dass Instagram ein
viel genutztes Medium in unserem Verein ist und wir die Uberlegung anstreben, auch
dieses Soziale Medium fir den Verein zu nutzen. Da 17 Personen ein Profil bei
Instagram haben, konnten wir auch diesbeziglich unseren medialen Umbkreis
erweitern.
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Bereits gut genutzte Medien wie WhatsApp und der personliche Kontakt konnten aus
der Auswertung auf3erst positiv hervorgehoben werden. Der Informationsfluss tber
diese beiden ,Kanadle“ wird gut angenommen und sollte auch weiterhin so
beibehalten werden.

Eine weitere wesentliche Uberlegung von uns ist es, ein fixes mediales Team fir die
Medienarbeit heranzuziehen. Da wir im Verein viele Personen haben, die sich mit
den unterschiedlichsten Social-Media-Kanalen beschéaftigen und auskennen, kénnen
diese Expertisen fur die Medienarbeit genutzt werden. Man kdnnte beispielsweise in
3er Teams pro Sozialem Medium bilden, damit diese Personen den jeweiligen Kanal
bespielen kénnten. Hierfir muss ein Medienplan fur das gesamte Team erstellt
werden und die Neuerungen bzw. Anderungen mit dem Vorstand des Musikvereins
abgeklart werden. Dies wéare eine Madoglichkeit, die Arbeit gut aufzuteilen und
unterschiedliche Medien fur den Verein zu nutzten.
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6. Erfahrungsaustausch zum Thema Medien

Kinder, Jugendlichen und auch Erwachsene bewegen sich in der heutigen Zeit ganz
selbstverstandlich im Internet und nutzen so die neuen Medien, die ihnen geboten
werden. Das vielseitige Angebot auf Laptop, IPad, Playstation, Nintendo und Handy
eroffnen viele neue Mdglichkeiten der Kommunikation mit anderen Personen, der
Unterhaltung sowie dem Eintauchen in die virtuelle Welt. Nicht nur diese Angebote
sind fur Kinder, Jugendliche und Erwachsene verlockend, sondern auch die Sozialen
Netzwerke gehen mit Vielfaltigkeit, Chancen und Risiken einher. Gerade aufgrund
dieser Fille an Angeboten ist es fir Personen oft schwierig, einen Uberblick zu
wahren und sich ausreichend Uber genutzte Medien zu informieren. In erster Linie
mochte man vermehrt nur die Vorteile und die Erleichterungen, dieser Medienwelt
sehen. Dennoch sollte man sich im Klaren dartber sein, dass bei der Nutzung von
Digitalen Medien bzw. Anmeldung auf Sozialen Netzwerken, ein ausreichender
Schutz bzw. eine ausreichende Gefahreneinschatzung, gegeben sein sollte.

Aus diesem Grund haben wir beschlossen, einen Erfahrungsaustausch zum Thema
.,Medien im Fokus des Vereinslebens®, zu organisieren. Es ist nicht nur fir die Kinder
und Jugendlichen besonders wichtig, dass sie wissen welche Chancen und Risiken
die mediale Welt bietet sondern auch fir Erwachsene. Gerade in der Elternfunktion,
ist dieses Wissen von besonderer Bedeutung.

Bei einer Prasentation mochten wir folgende Themen aufzeigen:

e Sicherheit/ Schutz Soziale Netzwerke
(https://www.saferinternet.at/privatsphaere-leitfaeden/ )
Dieses Themengebiet dient dazu, den Personen aufzuzeigen, welche
Maoglichkeiten von Schutz und Sicherheit, im Umgang mit Sozialen
Netzwerken moglich sind. Es sollen haufig genutzte Plattformen wie
beispielsweise Facebook, WhatsApp, etc. naher angeschaut und hilfreiche
Tipps und Tricks vorgestellt werden.

e Auswertung Fragebogen
Hierbei sollen die Vereinsmitglieder, wesentliche Statistiken aus der
Fragebogenauswertung erhalten. Welche Sozialen Medien werden von
Mitgliedern héaufig genutzt, wie kann man aus den genutzten Plattformen,
Vorteile fur den Musikverein erzielen und wie ist beispielsweise die
Geschlechterverteilung bei der Nutzung unterschiedlicher Social-Media-
Kanélen.

e Eigene positive wie negative Erfahrungen mit Sozialen Medien
Diese Schulung soll nicht nur dazu dienen, sich ein umfangreicheres mediales
Wissen anzueignen, sondern auch eigene Erfahrungen mit einzubinden.
Haufig ist es einfacher zu verstehen, wie komplex die digitale Welt ist, wenn
man Beispiele von Mitmenschen Uber positive wie auch negative Erlebnisse
hort und sich dartuber austauschen kann.
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Der Erfahrungsaustausch soll im Probelokal des EMV Stadtkapelle St.Veit an der
Glan stattfinden. Ein Termin hierfir wurde noch nicht fixiert. Angedacht ist ein
Freitag, Ende Juni 2020. Um eine hohere Aufmerksamkeit erreichen zu kénnen,
werden wir die Mitglieder in zwei Gruppen aufzuteilen. Die erste Gruppe setzt sich
aus dem Jugendorchester und deren Eltern zusammen, die zweite Gruppe aus den
Personen der Stadtkapelle. Da das Jugendorchester freitags von 18:30 — 19:30 Uhr
probt, wirden wir gerne im Anschluss 40 Minuten dafur aufwenden, gemeinsam mit
den Musikern und deren Eltern, die Thematik ,Neue Medien“ aufzuarbeiten. Die
Mitglieder der Stadtkapelle proben ebenfalls am Freitag von 20:00 bis 22:00 Uhr. Bei
dieser Gruppe wirden wir gerne gleich zu Beginn der Musikprobe mit dem
Erfahrungsaustausch starten und ebenfalls 40 Minuten dafir einplanen.
Organisatorisch ist zu beachten, dass ein Beamer sowie eine Leinwand besorgt
werden muss, Stihle sind im Raum vorhanden. Alle Vereinsmitglieder sowie die
Eltern der Kinder werden UUber ein Infoschreiben, zwei Wochen vor dem
Erfahrungsaustausch informiert.

Das Informationsschreiben welches wir erstellt haben ist im Anhang zu finden.

Eckdaten Erfahrungsaustausch

Ort Probelokal EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan

Datum Ende Juni 2020

Gruppe 1: 19:30 Uhr (Jugendorchester + Eltern)
Gruppe 2 : 20:15 Uhr (Stadtkapelle)

Dauer ca. 40 Minuten

Uhrzeit

Beamer
Mitzubringen/ Leinwand
Zu organisieren Laptop

Internet
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7. Erstellung eines Medien - Halbjahresplan

Bei der Erstellung des Halbjahresplanes ging es uns darum, die wichtigsten
Aktivitaten und Auftritte sowohl des EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan sowie des
Jugendorchesters abzubilden. Es wurde nur ein gemeinsamer Plan erstellt, da
Informationen beziglich des Musikvereins stets miteinander einhergehen.

Der Aufbau gestaltete sich wie folgt:

Veranstaltung — diese Information wurde aus dem Google Kalender
entnommen.

Art des Postings — hangt von der Veranstaltung ab.

Termin Veroffentlichung — entweder wird am gleichen Tag oder einen Tag
nach der Veranstaltung/ Aktivitat ein Beitrag erstellt.

Autor/ Verantwortlicher — die Beitrage flur Facebook werden entweder von
Stefan Suflenbacher oder Melanie Klampfer erstellt. Dies wird im Team
besprochen und abgestimmit.

Kanal — vor allem Facebook wird fur das Mittteilen von Neuigkeiten genutzt.
Wenn ein passender Beitrag fur eine Statusmeldung bei WhatsApp erstellt
wurde, wird dieser zur Verfligung gestellt und kann von den
Vereinsmitgliedern zusatzlich veroffentlicht werden.
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Termin

Veranstaltung Art (_jes Veroffentlichu Autor/. Kanal
Postings ng Verantwortliche/r
Modul Jansen — Bgltrag Ll 19.Janner 2020 Melanie Klampfer Facebook
Probenwochenende Bildgalerie
. Beitrag mit Stefan
Faschingsumzug Gruppenfoto 25.Februar 2020 SiiRenbacher Facebook
Jahreshauptversammlung Bgltrag mit 07.Mérz 2020 Melanie Klampfer Facebook
Bildergalerie
OBV/ OBJ Kurs Beitrag mit 09.Mérz 2020 Melanie Klampfer Facebook
Aktionsfotos
Beitrag #Stay at home Fotocollage 23.Marz 2020 Melanie Klampfer Facebook
Ganztagesprobe Beitrag mit 28.Marz 2020 Melanie Klampfer Facebook
Gruppenfoto
Foto Plakat (mit Stefan
Werbung Frihlingskonzert Infos zur 03.April 2020 - Facebook
SiuRRenbacher
Veranstaltung)
Ostern — Speisensegnung FOt.O 11.April 2020 Melanie Klampfer Facebook
Kleingruppe
- Posting in Story . Info an alle
Werbung Fruhlingskonzert vom Plakat ab 13.April 2020 Vereinsmitglieder WhatsApp
Foto
Vorbereitungsarbeiten (Plakatieren, 13.April 2020 .
Frahlingskonzert Buhnenaufbau,  23.April 2020 Melanie Klampfer Facebook
etc.)
CEMETEEL FIH ey B it 24 April 2020 Melanie Klampfer ~ Facebook
Jansen Gruppenfoto
Frihjahreskonzert Foto hinter den . .
25 04.2020 Kulissen 25.April 2020 Melanie Klampfer Facebook
Bildergalerie
Frihjahreskonzert il SRl
I und 26.April 2020 Melanie Klampfer Facebook
25.04.2020
Danksagung an
alle Besucher
Konzert 1.Mai Gruppenfoto mit 01.Mai 2020 Melanie Klampfer Facebook
Publikum
LWB Musik in kleinen Beitrag mit Foto : Stefan
Gruppen »Woodsticks* Ol DAY SuRenbacher FEGEI00 S
Beitrag mit . .
Konzertwertung 16.Mai 2020 Melanie Klampfer Facebook
Gruppenfoto
Hochzeit Thomas K. Foto mit Stefan
Brautpaar 23.Mai 2020 SiiRenbacher Facebook
+ Konzert JO JO Gruppenfoto
Abschluss OBV/OBJ Kurs -0t° 13.Juni 2020 Melanie Klampfer Facebook
Absolventen
- . Stefan
Besuch Military Tattoo Gruppenfoto 18.Juni 2020 SiiRenbacher Facebook
. : Foto . Stefan
Bezirksmusikertreffen Veranstaltung 11.Juli 2020 SiiRenbacher Facebook
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8. Projekt #Stay at home — bleib gesund

Aufgrund der aktuellen Situation beziiglich COVID-19 in Osterreich, ist es uns leider
nicht moéglich, alle geplanten Punkte in unserer Arbeit so umzusetzen, wie wir es vor
hatten. Dennoch ist es uns wichtig, diese Ausarbeitungen nicht zu verwerfen sondern
Zu einem spateren Zeitpunkt wieder zu aktivieren.

Um aber trotzdem Material zum Bespielen unserer Social-Media-Kanale zu haben,
wurde das Projekt #Stay at home — bleib gesund, aufgegriffen und fir unseren
Musikverein adaptiert.

Die Idee war es, eine Bildcollage aus mehreren Bildern zu erstellen und dieses
gemeinsam erarbeitete Bild als Beitrag auf Facebook zu posten, sowie an die Kleine
Zeitung als Botschaft zur Aufmunterung zu senden. Die Musiker wurden aufgerufen,
ein Foto, entweder alleine oder als Familie, zu gestalten. Die Vorgabe war es, dass
ein Foto in Hochformat aufgenommen, sowie die Einteilung der Buchstabenliste
eingehalten werden muss. Die kreativen Bilder wurden danach per WhatsApp an
Melanie Klampfer gesendet, damit eine Collage, aus den einzelnen Elementen
entstehen konnte. Die Verteilung der Buchstaben und das Bild sind hier zu sehen.

Bildcollage: ,BLEIBT GESUND - STAY AT HOME*

Bitte fleiRig mitmachen — Buchstabe (groR) auf Ad Zettel schreiben und ein
Hochformatfote an mich senden (WhatsApg) |

Geme auch mit Instrument/ lustige Bilder

Bitte Foto bis heute am Abend an mich senden (wenn maglich)

Stefan + Silke

Hans Peter + Johannes
Christine

Eva

Mely+Bernd

Florian S.

Franziska +Gerhard
Flarian G

Gernot

Julian

Karl + Thomnas

Martina + Marie
Martin K.

Nicole +Alina

Martin W

Nina

Sabine +Gabriel

Stefan Schmutzer,
Silke

Tanja
Thomas W.
Silvia
Birgit

Willi

#|lojz|e|lw|mla|a|o|=|mlr|le|mz|lo|z|4|=]|<|z]4]w

Felix

ey

Hans

Abbildung 23 - Bildcollage Einteilung Abbildung 24 - Bildcollage #stay at home - bleibt gesund
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Am 23.Marz wurde demnach ein Facebook-Beitrag erstellt, welcher unter dem Titel:
,Stay at home — bleibt gesund® ins Netz gestellt wurde. Die Vereinsmitglieder wurden
personlich nochmals dazu aufgerufen, diesen Betrag flei3ig zu teilen, um die
Reichweite fur dieses Projekt zu erhdhen. Der Beitrag wurde 14 Mal geteilt, was
bedeutet, dass 4017 (Stand Marz 2020) Personen mit diesem Posting erreicht
wurden. Auch mit privaten Statusmeldungen auf WhatsApp konnte die mediale
Prasenz noch weiter erhoht werden. Eine genaue Reichweite ist in diesem Fall aber

schwer abschéatzbar. Das Projekt hat allen Beteiligten gut gefallen und war ein voller
Erfolg.
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9. Fazit

Medienarbeit ist in keinem Verein mehr wegzudenken. Auch nicht beim EMV
Stadtkapelle St. Veit an der Glan. In den letzten Jahren gab es einige musikalische
Highlights wie z.B. die Teilnahme am Umzug des Oktoberfestes in Miinchen oder am
Bundes- Blasmusikwettbewerb der Stufe B in Oberdsterreich.

Auch mit dem Jugendorchester konnten einige Erfolge verzeichnet werden. Einer
davon war die erfolgreiche Teilnahme am  Landeswettbewerb  fir
Jugendblasorchester mit dem Regionsorchester St.Veit.

Solche Veranstaltungen bringen automatisch Medieninteresse mit sich. Um diese
mediale Aufmerksamkeit bestmdglich fur den Verein nutzen zu kénnen, ist es wichtig,
sich mit den verschiedenen Medien in unserer Gesellschaft auseinanderzusetzen.

Doch auf welche Medien sollte man als Verein setzen?
Genau mit dieser Frage unter dem Titel:

Tradition meets Moderne - Chance oder notwendiges Ubel? Kann ein
Zusammenspiel zwischen altbewadhrten Infokandlen und neuen Medien im
Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an der Glan gelingen?“

haben wir uns bei dieser Arbeit mit den altbewahrten Medien aber auch mit den
sogenannten neuen Medien auseinandergesetzt.

Das Ergebnis unserer Recherche war eindeutig. Sowohl altbewéhrte Medien als
auch die neuen Medien mussen genutzt werden um einen perfekten ,Medienmix® zu
garantieren und moglichst viele Leute mit einzelnen Beitrdgen erreichen zu kdnnen.

Altbewahrte Medien, zu denen Produkte wie Zeitungen, Zeitschriften, Fachmagazine
usw. zahlen, sind auch in der heutigen Zeit keinesfalls als ,alte Medien® anzusehen.
Die Reichweite eines Beitrages in einer Zeitung ist enorm. Auch wenn das Feedback
der Leser naturlich nicht so rasch beim Verfasser ankommt. Aus Erfahrung kdnnen
wir jedoch sagen, dass man friiher oder spater auf den Beitrag angesprochen wird.

Zu den neuen Medien ist anzumerken, dass die Geschwindigkeiten mit der sich die
einzelnen Plattformen verandern, nicht zu unterschétzen sind. In der digitalen Welt ist
morgen nichts mehr so wie es gestern war. Deshalb ist es wichtig, sich in diesem
Bereich stets am laufenden zu halten.

Um bei unserem Verein wieder auf den neuesten Stand in Sachen genitzter
Medienkandle zu kommen, wurden bei der letzten Jahreshauptversammlung alle
Mitglieder mit Hilfe eines Fragebogens zu ihren personlichen Mediengewohnheiten
befragt.

Daraus konnten wir dann das Medienverhalten der Vereinsmitglieder ableiten um

jeden einzelnen bestmoglich in die Medienarbeit einbeziehen zu kénnen. Es wurden
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vereinzelt auch Medienkandle angegeben, die fur private Zwecke bereits genutzt
werden, uns jedoch noch nicht gelaufig waren. Diese Kandle werden im weiteren
Verlauf ausgewertet und es wird analysiert, ob sie zukinftig in den Medienmix des
Vereins passen oder nicht.

Abschlie3end ist noch zu sagen, dass die Medienkandle eines Musikvereins
regelmanig bespielt werden missen um erfolgreich zu sein.

Deshalb wird es in Zukunft im EMV Stadtkapelle St. Veit an der Glan ein Medienteam
von drei bis vier Personen geben, die diese sehr aufwendige Arbeit Gbernehmen
werden. Dieses Team setzt sich sowohl aus Vertretern der Jugend, des Vereines
sowie aus der Vereinsfihrung zusammen. Gemeinsam wird ein Halbjahresplan
erarbeitet und Richtlinien fir die zu erstellenden Beitrage festgelegt.
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12. Anhang

Fragebogen zur Mediennutzung

Alter: Geschlecht :

1. Welche Medien nutzt du in deiner Freizeit? (Zutreffendes ankreuzen,
Mehrfachnennung moglich)

Fernsehen
Computer (Spiele)
Computer (Internet)
Radio

Zeitung

Handy

Biicher

andere:

I A B

2. Welche der von dir genannten Medien sind dir am wichtigsten? Nenne drei und
gewichte sie.
1.
2.
3.

3. Wie oft nutzt du elektronische Medien? (Hier sind alle elektronischen Medien

gemeint)
0 taglich, Stunden
[1  wochentlich Stunden

[1  monatlich

4. Was machst du im Internet? (Mehrfachnennungen mdglich)
[J Ich suche nach Informationen
[1 Ich spiele
[1 Ich hore Musik oder schaue Videos an
[1 Ich chatte mit anderen
[1 Ich kaufe ein
0
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5. Welche Sozialen Medien nutzt du?

[J

I Y O B A

6. Wie schéatzt du die Notwendigkeit der Mediennutzung fiur dich aktuell ein?

U
U
U

7. Wer kann sich dein Profil z.B.: bei Facebook anschauen?

U
U
U

8. Wie viele Freunde hast du in sozialen Netzwerken?

Facebook
Twitter
Instagram
Snapchat
WhatsApp
Youtube
Pinterest
TikTok
andere

keine

Nicht notwendig
Praktisch, aber verzichtbar
Unverzichtbar

Keiner
Nur Freunde
Alle

9. Wie kommst du zu Informationen zum Vereinsleben? (Veranstaltungen, Neuerungen,

etc.)
.
0
0

personlich
WhatApp
andere:
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1)) ’ EMV-Stadtkapelle
/ ST.VEIT AN DERM

—

Liebe Musikerinnen und Musiker,

liebe Eltern!

Kinder, Jugendlichen aber auch Erwachsene bewegen sich in der heutigen Zeit ganz
selbstverstandlich im Internet und nutzen so die neuen Medien, die ihnen geboten
werden. Das vielseitige Angebot auf Laptop, IPad oder dem Handy eréffnen viele
neue Mdoglichkeiten der Kommunikation mit anderen Personen, der Unterhaltung
sowie das Eintauchen in eine virtuelle Welt. Diese Angebote sind fir Kinder,
Jugendliche und Erwachsene verlockend. Doch mit den Sozialen Netzwerke gehen
vielfaltige Chancen und Risiken einher.

Mit dem Thema ,Tradition meets Moderne — Chance oder notwendiges Ubel? Kann
ein Zusammenspiel zwischen altbewahrten Infokandlen und neuen Medien im
Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an der Glan gelingen?“, haben sich
Melanie und Bernd Klampfer bei ihrer Abschlussarbeit des OBV/OBJ Lehrgangs zur
Jugendreferentin bzw. zum Vereinsfunktionars, auseinandergesetzt.

Diesbezuglich konnten einige tolle Inhalte in Erfahrung gebracht werden, die wir
gerne mit Euch teilen mdchten.

Wo: Probelokal EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan
Datum: Ende Juni 2020

Uhrzeit: 19:30 Uhr

Dauer: ca. 40 Minuten

Inhalte: Sicherheit und Schutz in Soziale Netzwerke, Auswertung der Musiker-
Fragebogen, eigene positive wie negative Erfahrungen mit Sozialen Medien

Wir wirden uns sehr freuen, viele von euch beim Erfahrungsaustausch ,Medien im
Fokus des Vereinslebens® zu sehen.

Liebe Griuf3e

Melanie und Bernd Klampfer
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)y ’ EMV-Stadtkapelle
/ ST.VEIT AN DERM

—

Liebe Musikerinnen und Musiker!

Kinder, Jugendlichen aber auch Erwachsene bewegen sich in der heutigen Zeit ganz
selbstverstandlich im Internet und nutzen so die neuen Medien, die ihnen geboten
werden. Das vielseitige Angebot auf Laptop, IPad oder dem Handy eroffnen viele
neue Mdoglichkeiten der Kommunikation mit anderen Personen, der Unterhaltung
sowie das Eintauchen in eine virtuelle Welt. Diese Angebote sind fir Kinder,
Jugendliche und Erwachsene verlockend. Doch mit den Sozialen Netzwerke gehen
vielfaltige Chancen und Risiken einher.

Mit dem Thema ,Tradition meets Moderne — Chance oder notwendiges Ubel? Kann
ein Zusammenspiel zwischen altbewahrten Infokandlen und neuen Medien im
Eisenbahnermusikverein Stadtkapelle St.Veit an der Glan gelingen?“, haben sich
Melanie und Bernd Klampfer bei ihrer Abschlussarbeit des OBV/OBJ Lehrgangs zur
Jugendreferentin bzw. zum Vereinsfunktionérs, auseinandergesetzt.

Diesbezuglich konnten einige tolle Inhalte in Erfahrung gebracht werden, die wir
gerne mit Euch teilen mdchten.

Wo: Probelokal EMV Stadtkapelle St.Veit an der Glan
Datum: Ende Juni 2020

Uhrzeit: 20:15 Uhr

Dauer: ca. 40 Minuten

Inhalte: Sicherheit und Schutz in Soziale Netzwerke, Auswertung der Musiker-
Fragebogen, eigene positive wie negative Erfahrungen mit Sozialen Medien

Wir wirden uns sehr freuen, viele von euch beim Erfahrungsaustausch ,Medien im
Fokus des Vereinslebens® zu sehen.

Liebe Griufle

Melanie und Bernd Klampfer
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Information Jugendorchester

M EDIEN...

...Im Fokus des
Vereinsleben

Erfahrungsaustausch zum Thema Medien
Wo: Probelokal
Wann: 26.Juni 2020 um 19:30 Uhr

Information EMV Stadtkapelle

M EDIEN...

...Im Fokus des
Vereinsleben

Erfahrungsaustausch zum Thema Medien
Wo: Probelokal
Wann: 26.Juni 2020 um 20:15 Uhr
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